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V zadnjih letih se Cebelarstvo vztrajno uveljavlja kot enakopravna kmetijska
dejavnost. Cebelarska zveza Slovenije razvija odnose med kupci in &ebelarji. V
¢asu od septembra 2007 do januarja 2008 je izvedla anketo, s katero so zeleli dobiti
boljsi vpogled v porabo in nakup medu v slovenskih gospodinjstvih. Pri anketiranju
so uporabili vprasalnik, ki je bil del zgibanke Cebelica moja prijateljica. Ugotovili
smo, da anketirana gospodinjstva porabijo povprecno letno na ¢lana 1,47 kg medu.
Kar 90 % anketiranih gospodinjstev je kot najpomembnejSi dejavnik nakupne
odlocitve navedlo kakovost medu. Poznavanje Cebelarja, torej tudi porekla medu, je
najpomembnejSi dejavnik pri nakupu medu za 23 % anketiranih. Ceno kot
najpomembnejsi dejavnik navaja 7 % anketiranih, embalazo pa dober odstotek.
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survey has been conducted, which enabled the better view on consumption of the
purchase and selling of honey in Slovenian homes. With the survey, the list of
questions has been used, which is a part of marketing material Bee - My Friend
(Cebelica moja prijateljica). It was found out, that the households included in this
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most important factor to 7 % of the homes and the packaging to 1 %.
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1 UVOD

Slovenija lezi v osr¢ju Evrope, kar ima vpliv na cebelarsko tehnologijo in s tem na
¢ebelarstvo samo. Znana je tudi po tem, da ima pestre naravne danosti in posebno biotsko
raznovrstnost, kamor kot prva sodi nasa kranjska ¢ebela (Poklukar, 1998).

1.1 POVOD

Cebelarska zveza Slovenije (CZS) razvija odnose med kupci in &ebelarji. Del teh aktivnosti
je tudi proucevanje segmenta starSev otrok slovenskih vrtcev in Sol.

1.2 CILJ

Cilj diplomskega dela je raziskati stanje ¢ebelarstva in prodajo medu na trgu na obmocju
Slovenije.

1.3 HIPOTEZE

1. Povprecna poraba medu na osebo je okoli 1,5 kg na leto.

2. V druzinah, ki same pridelujejo med, je poraba na ¢lana letno bistveno vecja, kot v
druzinah, ki med kupujejo.

Viri nabave so zelo razli¢ni.

4. Pri nakupu je pomembna kakovost medu in ne toliko njegova cena.

5. Pomemben dejavnik nakupa medu je osebno znanstvo s ¢ebelarjem.

(O8]
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2 PREGLED OBJAV
2.1 STANJE NA PODROCJU CEBELARSTVA V SLOVENDI

2.1.1. Slovensko ¢ebelarstvo skozi ¢as

V zadnjih letih se ¢ebelarstvo vztrajno uveljavlja kot enakopravna kmetijska dejavnost.
Slovenija si je v predpristopnih pogajanjih za v€lanitev v Evropsko zvezo izborila
moznost, da z nacionalno zakonodajo uredi nacin trzenja plemenskega ¢ebeljega materiala
in tako uveljavi zaS¢ito avtohtone kranjske ¢ebele (Magdi¢, 2005).

2.1.1.1 Kranjska ¢ebela Apis mellifera carnica

Zdajsnje ozemlje Slovenije je domovina sive Cebelje rase, kranjske cebele (Apis mellifera
carnica). Slovi po svoji krotkosti, delavnosti, skromnosti in odliénemu smislu za
orientacijo. Odli¢no prenasa hladne, snezene zime, pogosta deZzevna in vetrovna poletja ter
dobro izrabi paSe, kadar ji to omogoca vreme. Zaradi vseh teh lastnosti so jo zaceli gojiti v
¢ebelnjakih v blizini svojih domov. Za njene lastnosti so kmalu izvedeli ¢ebelarji drugih
narodov. Tako se je konec 19. stoletja v nasih krajih zacela trgovina z Zivimi ¢ebelami in
roji, pozneje pa Se z maticami kranjske pasme. Ko ljudje Se niso poznali sladkorja, skoraj
ni bilo slovenske kmetije, na kateri nebi imeli tudi cebel. Med je bilo edino sladilo, vosek
pa nepogresljiva surovina za izdelavo sveé. Cebele so gojili v nizkih, lesenih panjih, ki so
jih podolzno zlagali v nekak$ne skladovnice, tesno drugega ob drugem, v ve¢ vrstah. Te
panje imenujemo kranji¢i. Tu se pojavi tudi neprecenljiva arhitekturna in kulturna
dedisc¢ina — cebelnjak in poslikava panjskih konc¢nic, ¢esar drugi narodi pri ¢ebelarjenju ne
poznajo (Poklukar, 1998).

2.1.1.2. Izjemne osebnosti

V Sloveniji Stevilni rodovi c¢ebelarjev stoletja skrbno in vse bolj strokovno skrbijo za
ohranjanje Cistosti rase in kar najboljSe lastnosti kranjske cebele. Tako je kranjska rasa
Cebel zascitena z zakonsko ureditvijo, drzava pa vzdrzuje tudi strokovno sluzbo za
selekcijo (Zdesar, 2006).

Vse to pa se povezuje z geslom, ki se glasi, da je slovensko biti ¢ebelar. Zato je prav, da si
ogledamo dejavne Cebelarje iz preteklosti, ki so za sabo pustili neizbrisno sled.

Cebelarstvo je v Sloveniji tradicionalna kmetijska dejavnost. Ze pred veé kot 230 leti je
tedanje znanje podezZelskega malega kmeta predstavil Anton Jansa (1734 - 1773), ki je na
Dunaju v ¢asu Marije Terezije postal prvi ¢ebelarski ucitelj. Napisal je tudi dve ¢ebelarski
knjigi v nemskem jeziku. V njih je zapisal veliko trditev in metod, ki veljajo Se danes.

Peter Pavel Glavar (1721 - 1784) je iz nemsc¢ine prevedel Jansevo knjigo in jo dopolnil s
svojimi izku$njami. Ustanovil je lastno ¢ebelarsko Solo in ¢ebelarsko zadrugo.
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Anton Znidar$i¢ (1874 - 1947) je izumil listovni panj, ki je zaradi svoje praktiénosti v
mnozi¢ni uporabi Se danes (Poklukar, 1998).

2.1.2 Cebelarstvo v Sloveniji danes

Na organizirano ¢ebelarstvo ima velik vpliv ¢ebelarska tradicija. Nanjo vpliva starostna
struktura ¢ebelarjev in ekoloske vrednote, ki se odrazajo v razvoju kmetijstva in podeZelja.
Zaradi starostne strukture (povpreCen cCebelar je star 65 let), je izobraZevanje in
vkljucevanje informacijskih tehnologij otezeno. Ocenjujejo, da imajo pomembno vlogo pri
prenosu znanja med Cebelarji njihove izkusnje (Poklukar in sod., 2004).

2.1.2.1 Struktura ¢ebelarjev

S Cebelarstvom se ukvarjajo ljudje najrazli¢nejsih starosti in poklicev. Vecina je ljubiteljev
z manjsim Stevilom panjev in zanje je gojenje Cebel nacin prezivljanja prostega Casa. V
Sloveniji so v povprecju majhni ¢ebelnjaki enakomerno razdeljeni na terenu, kar je z
bioloskega vidika ohranjanja raznolikosti avtohtone kranjske ¢ebele zelo ugodno.

Cebelarska zveza Slovenije si Zeli pomladiti ¢ebelarske vrste z ustanavljanjem $olskih
cebelarskih krozkov, ¢ebelarskih taborov, naravoslovnih dni ter s programom Cebela nasa
uciteljica v slovenskih vrtcih.

Zanimivi so rezultati socioloske raziskave med Cebelarji. Otroci iz Cebelarskih druzin
dosegajo zelo dober uspeh. Mnogi ne postanejo ¢ebelarji, kot njihovi ocetje, priznavajo pa,
da so jim bili star$i pomembni vzorniki, pri katerih so se naucili vztrajnosti, skromnosti in
delavnosti. Vse to dokazuje, da ¢ebelarjenje ni samo pridobivanje medu, ampak veliko vec.
Je nacin zivljenja (Magdic, 2005).

IzraCuni kazejo na to, da Cebelarstvo oz. pridelava medu kot samostojna dejavnost ni
rentabilna. VloZena materialna in financna sredstva so ve¢ja od prodajne cene, katero
Cebelarji iztrzijo za med ali so ji enaka. Posledica tega je veliko Stevilo (75 % ) malih
cebelarjev, ki se z ¢ebelarjenjem ukvarjajo predvsem amatersko ob svoji redni zaposlitvi
0z. dohodkih in velika prodaja medu na domu (80 %), kajti tu ¢ebelarji za med iztrzijo
veliko ve¢, kot pa pri prodaji na veliko (Kafel, 2005).

Po podatkih Sektorja za identifikacijo in registracijo Zivali pri Ministrstvu za kmetijstvo,
gozdarstvo in prehrano z dne, 05.03.2007 je v Sloveniji 91 profesionalnih ¢ebelarjev, ki
cebelarijo z 21.553 ¢ebeljimi druzinami.
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Preglednica 1: Stevilo ¢ebelnjakov, panjev in &ebelarjev v RS v letu 2005 in 2006 (Centralni register
¢ebelnjakov, 2007)

Stanje na dan
06.09.2005 | 20.04.2006 | 30.09.2006
St. vseh registriranih &ebelarjev 7.216 7.335 7.620
St. ebelnjakov 8.895 9.751 10.141
St. &ebeljih druzin 159.885 168.412 170.682
St. stojis¢ 1.966 1.957 1.952

Iz preglednice 1 je razvidno, da se je Stevilo vseh registriranih ¢ebelarjev od leta 2005 do
leta 2006 povecCevalo. Z narasCanjem Stevila Cebelarjev se je povecCevalo tudi Stevilo
cebeljih druzin. Sklepamo lahko, da je Centralni register Cebelnjakov v letu 2006
vzpostavljen do te mere, da kaze realno stanje Stevila ¢ebelnjakov, panjev in ¢ebelarjev v
RS.

Preglednica 2: Velikost cebelnjakov (Centralni register ¢ebelnjakov, 2007)

Stevilo &ebeljih druZin Cebelnjaki

Stevilo sestava v %
Manj kot 20 7.541 74,40
Med 20 in 50 2.037 20,10
Nad 50 563 5,50
Skupaj 10.141 100,00

Velikost ¢ebelnjakov je opredeljena s Stevilom ¢ebeljih druzin. V Sloveniji je dobrih 74 %
¢ebelnjakov, ki naseljujejo manj kot 20 ¢ebeljih druzin. Povpre¢no Stevilo ¢ebeljih druzin
na ¢ebelarja je bilo v letih 2005 in 2006 22 panjev.

Cebelarstvo je v Sloveniji tradicionalna panoga, ki je povezana tudi z naéinom &ebelarjenja
v panjih, kakrSne najdemo samo v Sloveniji. Statisti¢ni podatki govorijo, da je kar 95 %
registriranih &ebeljih druzin naseljenih v AZ panjih (Albert Znidersi¢), ki so zloZeni v
¢ebelnjaku. Le majhen delez je nakladnih, ki jih pogosteje najdemo drugod po svetu.

Preglednica 3: Cebelarstva po tipih panjev (Centralni register &ebelnjakov, 2007)

Tip panja Cebelnjaki Cebelje druZine
Stevilo sestavav % | Stevilo sestava v %
AZ — listovni 9.461 93 162.471 95
Nakladalni 632 6 7.634 4
Drugo 48 1 577 1
Skupaj 10.141 100 170.682 100

2.1.2.2 Proizvodnja medu in poraba

Slovenija ima zaradi razli¢nih podnebij (mediteransko, panonsko, alpsko, sub-alpsko) zelo
razliéne razmere za &ebelarjenje. Stevilno rastlinstvo omogoéa pridelavo vrste sortnih
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medov (kostanjev, lipov, cvetli¢ni, akacijev, hojev, smrekov med itn), kar je naSa
priloznost. Vendar pa so donosi na Zuzkocvetkah majhni v primerjavi s pridelki drugod po
svetu. Ker Slovenija sodi med najbolj gozdnate dezele Evrope, je gozdno medenje (mana)
pomembna pasa za slovenske ¢ebele. Povprasevanje po teh temnih medovih je v dezelah
severno od nas veliko vecje od ponudbe. Ker pa je gozdno medenje na iglavcih
izpostavljeno velikim nihanjem med leti, donosi niso stalni. So pa ob natancnem
napovedovanju pa$ in ucinkovitem izkoriS€anju le-teh moZnosti za pridelavo temnih
medov velike (Megli¢, 2005).

Preglednica 4: Pridelava in prodaja medu (t) od leta 1992 do 2004 (SURS, 2008)

Leto | Natoceni med Evidentirana prodaja medu Delez prodaje v skupni
skupaj | odkup | prodaja na trZnicah proizvodnji (%)
1992 1.102 292 217 76 26,5
1993 1.592 299 237 61 18,8
1994 2.052 339 279 61 16,5
1995 1.296 288 239 48 22,2
1996 1.800 366 314 52 20,3
1997 1.500 229 171 57 15,2
1998 1.900 376 319 57 19,8
1999 1.370 484 434 50 35,3
2000 2.300 612 573 38 26,6
2001 2.550 540 498 42 21,2
2002 2.450 692 653 40 28,3
2003 1.850 742 696 46 40,1
2004 2.350 644 586 58 27,4

Po podatkih Statisticnega urada RS (SURS, 2008) pridelamo v Sloveniji povpre¢no 2.000
ton medu letno. Povprecna letna pridelava medu znaSa (odvisno od vremenskih razmer)
med 2.000 in 2.500 tonami, poraba na prebivalca pa znaSa 1,2 kilograma medu v letu 2004,
kar pomeni, da imamo komaj samooskrbo z medom.

Letno izvozimo okrog 200 ton kakovostnega medu, priblizno toliko manj kakovostnega pa
uvozimo. Po podatkih iz zacetka tega desetletja izvozimo priblizno toliko medu, kot so ga
pred 250 leti izvozili le iz ljubljanskega obmocja, s poudarkom, da ga takrat zagotovo niso
uvazali.

Preglednica 5: Trzni delez glede na mesto prodaje (SURS, 2008)

Nacin prodaje Sestava v %
Neposredna prodaja na domu 80
Evidentirana prodaja: 20
- odkup (trgovina na drobni in debelo, polnilci) 17
- prodaja na trZnicah 3
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Preglednica 6: Bilanca pridelave in porabe medu (t) od leta 1992 do leta 2004 (SURS, 2005)

Leto | Proizvodnja | Uvoz | Izvoz | Razlika Domaca Poraba na Stopnja
zalog poraba prebivalca (kg) samooskrbe (%)

1992 1.102] 199| 225 0 1.076 0,5 102,4
1993 1.592| 240| 197 145 1.490 0,7 106,9
1994 2.052| 381| 258 126 2.050 1,0 100,1
1995 1.296 | 613| 146 211 1.975 1,0 65,6
1996 1.800 2| 108 128 1.566 0,8 114,9
1997 1.500| 398| 116 -49 1.831 0,9 81,9
1998 1.900| 432 137 76 2.120 1,1 89,6
1999 1.370| 243 64 -191 1.740 0,9 78,7
2000 2.300| 213| 214 241 2.058 1,0 111,7
2001 2550 229| 242 97 2.440 1,2 104,5
2002 2.450 30 230 -76 2.326 1,2 105,3
2003 1.850 73| 220 -195 1.898 1,0 97,5
2004 2350 294| 16l 179 2.304 1,2 102,0

Povprecna poraba medu v Evropski zvezi je 0,7 kg/prebivalca, v Sloveniji pa, kakor kazejo
podatki, ve¢ kot 1 kg/prebivalca. Slovenija je v primerjavi z nekaterimi drugimi drzavami
¢lanicami Evropske zveze z medom bolj ali manj samooskrbna, ¢eprav se samooskrba
zmanjsuje zaradi povecanega uvoza medu, kot tudi nihanj v obsegu doma pridelanega
medu.

2.1.2.3 Svetovalna sluzba

Svetovalna sluzba v ¢ebelarstvu je organizirana pri Cebelarski zvezi Slovenije in deluje na
celotnem obmocju Slovenije v skladu s tem programom in smernicami razvoja ¢ebelarstva
v Evropski zvezi.

Svetovalno delo je usklajeno s temeljnimi cilji kmetijske politike, opredeljenimi s
Strategijo razvoja slovenskega kmetijstva, kot tudi cilji, zapisanimi v Strategiji razvoja
slovenskega Cebelarstva.

Zakonski podlagi za delovanje svetovalne sluzbe v ¢ebelarstvu sta:

- Uredba o javni svetovalni sluzbi v ¢ebelarstvu (2007),

- Uredba o izvajanju Programa ukrepov na podrocju ¢ebelarstva v Republiki Sloveniji v
letih 2005 — 2007 za leto 2007 (2006).
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2.1.3 Ekonomika in trZenje v ¢ebelarstvu

2.1.3.1 Strategija trzenja slovenskega cebelarstva

Program »Obnova slovenskega Cebelarstva« je namenjen izbolj$anju ekonomske vitalnosti
panoge. Strategija trzenja cebeljih pridelkov in proizvodov je eden od podprojektov,
katerega uresnicitev je pogoj, da bi bilo ¢ebelarstvo ekonomic¢na dejavnost.

Posebna prizadevanja bodo v prihodnje namenili ohranjanju in trZzenju avtohtone kranjske
cebele, razvoju cCebelarstva s poudarkom na okoljskem in socioekonomskem pomenu
Cebelarstva ter uveljavitvi pridelave ter trZzenja kakovostnih in varnih ¢ebeljih pridelkov.
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PODNEBJE A. M. CARNICA RASTLINE
VREME > CEBEILE <+ OKOLIJE
- TEHNOLOGIJA - HIGIENSKI
- ZDRAVSTVENO - TEHNICNI
> . <+
VARSTVO ZNANJE CEBELAR FORMALNI POGOJI - PROSTORSKI
- SPECIFICNA - ZAKONSKI
ZNANJA
i
OSNOVNA DOPOLNILNE
DEJAVNOST > CEBELARJENJE < DEJAVNOSTI
v
PRIDELAVA ZUNANJA
INTERNA KONTROLA |- IN . POTRDITEV
IZDELAVA KAKOVOSTI
- PRODAJNA
-EMBALAZA PALETA
- PAKIRANJE PRIPRAVA ZA TRZNO BLAGO PRODAJNE - PRODAJNE
- SKLADISCENJE PRODAJO »> <« AKTIVNOSTI POTI
-NALEPKE MATICE, CEBELJE - BLAGOVNA
- KATALOG DRUZINE ZNAMKA
- SPLETNE CEBELJI PRIDELKI IN - REKLAMA
STRANI IZDELKI - KALKULACIJA
CENE
- PROMOCIJA
v
-PROODAJA NA - VELETRGOVCI
DOMU - TRGOVINE
- PRODAJA NA -SPECIALIZIRANE
SEIMIH IN TRGOVINE
PRIREDITVAH POTENCIALNI KUPCI _IZvoZ
-CEBELARSKI PRODAJA
TURIZEM
- PRODAJA PO
POSTI
REZULTAT

Slika 1: Sistem cebelarstva kot celote (Magdic, 2005)
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2.1.3.1.1 Izboljsanje ekonomicnosti in donosnosti ¢ebelarjenja

Za uspesen razvoj Cebelarstva je vsekakor zelo pomemben ekonomski vidik. Le ta se bo
izboljsal s poveCanjem porabe cebeljih izdelkov in storitev za porabnike, kar lahko
dosezemo z izobraZevanjem porabnikov in primernim trzenjem. Drugi nacin za izbolj$anje
ekonomike je dvig cen kakovostnih slovenskih ¢ebeljih pridelkov ter povecanje pridelkov
po panju.

Po vstopu Slovenije v Evropsko zvezo z ukrepom trzenja v ¢ebelarstvu zelijo na domacem
trgu obdrzati trzni delez, na tujih trgih pa ga povecati. Ocenjujejo, da so nasi cebelarji Sibki
predvsem na podro¢ju trzenja cebeljih pridelkov, cebelarske kulturne dedis¢ine itn.
Spodbuditi Zelijo tudi razvoj novih izdelkov, ki jih bodo ¢ebelarji uspesno trzili. Za dosego
teh ciljev nameravajo organizirati vec¢ letnih seminarjev, kar je ze tudi vidno v medijih
(Magdic, 2005).

Z boljSimi razmerami za prevoze ¢ebel na paSo znotraj Slovenije in mogoce tudi na
nekdanja pasi$ca preko meja bi lahko omogocili ¢ebelarjem-prevazevalcem, da bi povecali
donose medu na panj, kar je na ravni pridelave klju¢ni nacin za izboljSanje ekonomike
ebelarstva. Se zlasti pridejo v postev temni (gozdni) medovi, ki so tudi izvozno zanimivi.
Z izboljSanjem tehnologije (s sodobno opremo) pri pridelavi drugih ¢ebeljih pridelkov bi
prav tako lahko povecali pridelek na ¢ebeljo druzino.

Preglednica 7: Zeleno povedanje pridelave &ebeljih pridelkov do leta 2010 (Pusnik in sod., 2005)

Cebelji pridelek | Zeleno povetanje (%) | Sedanja pridelava | Pridelava 2010
Gozdni med 20 1.200 ton 1.440 ton
Vosek 20 40 ton 50 ton
Cvetni prah 20 15 ton 18 ton
Mati¢ni mlecek 50 400 kg 600 kg
Propolis 50 200 kg 300 kg

Poleg povecanja pridelave je potrebno razsiriti paleto izdelkov iz ¢ebeljih pridelkov, kot so
osvezilne pijace, povecati rabo v kozmetiki itn.
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2.1.3.2 Odkupne cene medu in drugih ¢ebeljih pridelkov

Odkupne cene vseh vrst medu v Sloveniji so nizke, kar je posledica nizkih trznih cen.

Preglednica 8: Odkupne cene medu in ¢ebeljih pridelkov (SURS, 2008)

2000 [2001  [2002 [2003 [2004 | 2005
EUR/kg
Med (vseh vrst) 1.69 1.68 1.92 2.19 2.36 2.20
Cvetli¢ni med 1.62 1.80 2.14 2.36 2.14
Gozdni med 1.73 2.04 2.28 2.40 2.36
Cvetni prah 4.09 3.39 3.44 4.62 4.83
Mati¢ni mlefek .. | 18837 | 20386 | 24141 | 26274 | 34522
Vosek 4.25 3.29 3.36 3.42 3.44 5.88
EUR/t
Med (vsehvrst) | 19771 [ 1.852,8 | 2.0353 | 2.2425] 23632 ] 2.196,0
Cvetli¢ni med .| 17884 ] 19100 | 2.192,6 | 23462 | 2.144,6
Gozdni med .| 19109 ] 21692 | 23322| 24041 ] 23574
Cvetni prah .. | 45111 ] 35956 | 35238 | 4.631,4] 48292
Mati¢ni mlefek .. | 207.843 | 215.953 | 247.294 | 263.596 | 345.228
Vosek 3.799.8 | 3.630,7 | 3.558,0 | 3.504,7 | 3.436,1 | 5.876,7

Slovenski ¢ebelarji povprecno cebelarijo z majhnim $tevilom panjev (do 50 panjev ima kar
94,5 % cebelarjev), kar v kon¢ni fazi pomeni tudi vi§jo proizvodno ceno. Glede na visoke
stroske Cebelarske proizvodnje v Sloveniji in visoko kakovost slovenskega medu, bi moral
biti rezultat visoka cena konc¢nega proizvoda. Da bi se pokril strosek cCebelarske
proizvodnje, bi morali na trgu dosegati za med dva do trikratni znesek sedanje trzne cene.
Z vstopom na evropski trg je prodaja vse tezja, saj je vse ve¢ uvoza medu iz drzav, kjer
imajo nizje proizvodne stroske. Cena uvozenega medu je tako za 2/3 niZja od nasega medu
(Pusnik in sod., 2005).

2.1.3.3 Cebelarski turizem

Cebelarstvo je za turizem nedvomno zelo zanimivo in je marsikje v Sloveniji Ze vpeto v
turisti¢éno ponudbo.

Glede na bogato ¢ebelarsko kulturno dediS¢ino in organiziranost ¢ebelarstva v Sloveniji so
moznosti razvoja Cebelarskega turizma odliéne. Cebelarski turizem vsekakor pomeni
priloznost za promocijo slovenskega ¢ebelarstva in visokokakovostnih ¢ebeljih pridelkov
iz neokrnjene narave. Za razvoj Cebelarskega turizma je pomembno povezovanje
Cebelarstev in turisticnih drustev ter agencij, predvsem pa je potrebno, da gradimo na
kvalitetni promociji.

Slovenski Cebelarji Zelijo odpreti vrata svojih domov in ¢ebelnjakov ljudem, ki Zelijo kaj
izvedeti o ¢ebelarstvu. Radi bi pokazali, kako delajo s ¢ebelami, kaj se od njih naucijo,
kako uporabijo dobrote ¢ebeljega panja. Svoje izkuSnje Zelijo deliti s svojimi obiskovalci
povsod po Sloveniji (Razvoj ..., 2007).
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Cebelji pridelki so med ljudmi cenjeni Ze stoletja. Razvila se je apiterapija - veda, ki govori
kako si s pomocjo pridelkov iz panja krepimo zdravje. V okviru Cebelarske zveze
Slovenije je pred kratkim zacela delovati sekcija za apiterapijo, v katero so zdruZeni
zdravniki in ¢ebelarji. Svetovna ¢ebelarska organizacija Apimondija je 30. marec razglasila
za svetovni dan apiterapije. Na to razglasitev smo ponosni, saj je to rojstni dan
mariborskega zdravnika in ¢ebelarja, dr. Filipa Terca (Groselj, 2008).

V Sloveniji so zelo dobre razmere za ekolosko ¢ebelarstvo. Veliko gozdov ponuja dobre
moznosti za izkoriS€anje gozdnih paS. ZapuS€eni gorski in drugi pasniki, ekstenzivni
travniki na kmetijsko manj ustreznih obmocjih dajejo ¢ebelam bogat vir peloda in nektarja
iz travniSkih rastlin in cvetoc¢ih grmovnic.

Ekoloski ¢ebelnjak je naravi prijazen obrat, ki je neopazno zdruzen z okoljem in ne pomeni
le obrata, temvec tudi bogat vir Zivljenja z in za naravo. Z ekolosko pridelavo bo slovenski
porabnik dobil bogatejSo izbiro ¢ebeljih izdelkov na trgu (Magdic, 2005).

Po podatkih kontrolne sluzbe, ki pokriva 87% vseh ekoloskih kmetij je slika pri ekoloskem
cebelarstvu sledeca:

Preglednica 9: Cebelje druZine v ekoloskem &ebelarjenju (Magdi¢, 2008)

LETO 2002 2003 2004 2006

Stevilo &ebeljih druZin 1.571 1.650 1.906 1.942

2.2 NAKUPNO OBNASANE

2.2.1 Model nakupnega obnasanja

Trg je gospodarsko podrocje srecevanja ponudbe in povprasevanja. Na trgu se srecujejo
pridelovalci in kupci, ki so pripravljeni in zmozni pridelek bodisi prodati bodisi kupiti. Na
ta nacin trg povezuje ponudbo in povprasevanje, ki sta klju¢na vzvoda delovanja trznega
mehanizma. Kaj, kje, kako, kdaj in za koga bomo pridelovali, je odvisno od trga (Vadnal,
2007).

Clenitev oziroma segmentacija trga je postopek, pri katerem vse kupce pridelka
(potencialne ali dejanske) razvrstimo v podskupine, ki so znotraj sebe homogene. To
pomeni, da so si ¢lani podskupine podobni tako, da se podobno odzivajo na trZenjske
aktivnosti. Ob tem pa se morajo skupine medsebojno jasno razlikovati, kar pomeni, da se
na trzenjske aktivnosti razlicno odzivajo. Znacilnosti kupcev opazujemo s pomocjo
geodemografskih spremenljivk (spol, starost, zakonski stan, izobrazba, poklic, obmocje
prebivanja, velikost in tip naselja, v katerem kupec Zivi), psihografskih spremenljivk, ki jih
sestavljajo spremenljivke zivljenjskega sloga (dejavnosti, interesi, stalis¢a) in
spremenljivke osebnosti oziroma psiholoske znacilnosti ljudi, ki dolo¢ajo in odsevajo
odnos Cloveka do njegovega okolja (npr. pohlevnost, napadalno st, samostojnost itd.)
(Vadnal, 2007).
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Polozaj pridelka na trgu dolocajo porabniki glede na njegove lastnosti in znacilnosti.
Umestitev pridelka na trgu je odvisna od njegove podobe v odnosu do konkurenc¢nih
pridelkov in pridelkov, ki jih trzi isti pridelovalec. Trzno umes€anje pridelka je zato zelo
pomembna trzenjska aktivnost, s katero kupcu pomagamo, da prepozna razlike med
konkuren¢nimi pridelki in se na podlagi tega odlo¢i za nakup naSega pridelka (Vadnal,
2007).

Hkrati z razvojem samega pridelka moramo razvijati tudi strategijo njegovega trzenja. Zato
moramo oceniti trg pridelka. Pri tem nas zanimajo velikost, sestava in obnasanje ciljnega
trga, nac¢rtovano umesc¢anje in prodaja pridelka ter trzni delez, ki ga Zelimo doseci.

Dobra embalaza pridelek varuje in prispeva k laZzjemu in cenejSemu razpecevanju. Hkrati
prispeva k lazjemu ugotavljanju istovetnosti pridelka, pritegne porabnikovo pozornost in s
tem pospesuje prodajo. S sporocili, izpisanimi na embalazi, pridelovalec obvesti porabnika
o sestavinah, kakovosti in rabi pridelka.

Blagovna znamka je beseda ali grafi¢ni znak (simbol), ki predstavlja in oznacuje pridelek
in je v gospodarskem prometu namenjen locevanju istovrstnih pridelkov. Zas¢itna znamka
je registrirana in s tem pravno zas¢itena blagovna znamka.

Naloge blagovne znamke so: razlikovanje, jamstvo kakovosti, oglaSevanje, tekmovalnost,
oznacevanje porekla (Vadnal, 2007).

2.2.2 Nakupno obnaSanje kupcev medu

Natan¢nih analiz o obnaSanju kupcev medu ni. Pokazalo pa se je, da so dejavniki, ki
vplivajo na potroSnikov proces nakupnega odloCanja cena, kakovost in poznavanje
Cebelarja. Opazili so, da se je nakup v preteklosti poveceval v ¢asu zimskih dni, ko je bila
potreba po medu in medenih izdelkih ve¢ja zaradi zdravja.

Dandanes je embalaza eno klju¢nih promocijskih orodji za prodajo, saj embalaza s svojo
vsebino in obliko komunicira s porabnikom. S pravilno izbiro embalaze lahko dodamo
vrednost izdelku (Pomen embalaze...,2007).

Cebelarska zveza Slovenije je razvila enoten in poseben kozarec za slovenske &ebelarske
proizvode. Kupec tako Ze na prvi pogled ve, da je v tem kozarcu med slovenskega izvora.
Tako se kupcu sporoca, da je kakovost pomembnejsa od cene (Magdic, 2008).
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3 MATERIAL IN METODE

Cebelarska zveza Slovenije je v ¢asu od septembra 2007 do januarja 2008 izvedla anketo, s
katero so Zeleli dobiti boljsi vpogled v porabo in nakup medu v slovenskih gospodinjstvih.
Anketirali so starSe otrok, ki obiskujejo vrtec oziroma prve Stiri razrede osnovne $ole.

V anketi je sodelovalo 10.702 starSev, ki so dali podatke za svoje gospodinjstvo, kar
pomeni, da je v anketi sodelovalo okoli 7 % vseh druZin otrok, ki obiskujejo vrtce ter prve
Stiri razrede osnovne Sole.

Pri anketiranju so uporabili vprasalnik, ki je bil del zgibanke - Cebelica moja prijateljica.
Na podlagi vpraSalnika (Priloga A) so pridobili informacije o Stevilu oseb v druZini, o
oceni povprecne porabe medu letno v kilogramih, kje kupujejo med in kaj je pri nakupu
medu za kupca najvplivnejsi dejavnik.

Nasa naloga je bila, da zbrane podatke uredimo v bazo podatkov, pripravimo nacrt njihove
obdelave in jih obdelamo z metodami opisne statistike. Pri tem smo uporabili racunalniski
program Excel.



Podkoritnik M. TrZenje ¢ebelarskih izdelkov.
Dipl. delo. Ljubljana, Univ. v Ljubljani, Biotehniska fakulteta, Odd. za agronomijo 2009

4 REZULTATI

4.1. PORABA MEDU V ANKETIRANIH GOSPODINJSTVIH

Velika vecina anketiranih (88 %) jih Zivi v tri¢lanskih (18 %), Stiriclanskih (50 %) in
petclanskih (20 %) gospodinjstvih. Povpre¢na velikost gospodinjstva, v katerem Zive

anketirani je tako 4,2 ¢lana.

Preglednica 10: Anketirani po Stevilu ¢lanov njihovega gospodinjstva, Slovenija, 2007/2008

Stevilo ¢lanov | Stevilo anketiranih Sestava,
gospodinjstva

2 207 1,90
3 1958 18,30
4 5350 50,00
5 2165 20,20
6 720 6,70
7 193 1,80
8 64 0,60
9 28 0,30
10 8 0,10
11 3 0,00
12 4 0,00
13 2 0,00
Vsi 10702 100,00

Anketirana gospodinjstva porabijo skupno 65 ton medu na leto oziroma v povprecju 1,47

kg na ¢lana letno.

Preglednica 11: Anketirani po skupni porabi medu v gospodinjstvu, Slovenija, 2007/2008

Stevilo ¢lanov Stevilo Skupna poraba medu Povpre¢na poraba na
gospodinjstva | gospodinjstev kg sestava, ¢lana gospodinjstva, kg
2 207 939 1,40 2,27
3 1958 9756 15,00 1,66
4 5349 30798 47,30 1,44
5 2164 15009 23,10 1,39
6 720 5806 8,90 1,34
7 193 1798 2,80 1,33
8 64 476 0,70 0,93
9 28 308 0,50 1,22
10 8 111 0,20 1,39
11 3 18 0,00 0,55
12 4 41 0,10 0,85
13 2 45 0,10 1,73
Vsi* 10700 65105 100,00 1.47

*Neznano: 2 gospodinjstvi

Pri tem se pokaze tendenca, da je povprecna letna poraba na ¢lana gospodinjstva vecja v
manjSih gospodinjstvih in se z naraScanjem Stevila ¢lanov gospodinjstva zmanjsuje.
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Slika 2: Povpreéna letna poraba medu na ¢élana gospodinjstva glede na Stevilo ¢lanov gospodinjstva,
Slovenija, 2007/2008
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Slika 3: Indeks povpreéne letne porabe medu na ¢lana gospodinjstva glede na Stevilo ¢lanov gospodinjstva,
Slovenija, 2007/2008
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Dvoclanska gospodinjstva porabijo 54 medu ve¢ kot je povprecje za vsa gospodinjstva, 8
in vec ¢lanska gospodinjstva pa za 29 manj.
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Slika 4: Anketirana gospodinjstva po povprecni porabi medu na ¢lana gospodinjstva, Slovenija, 2007/2008

Velika vec€ina, 81 %, anketiranih gospodinjstev porabi do 2 kg medu letno na clana.
Natanc¢nejsa razdelitev pokaze, da 21 % anketiranih gospodinjstev porabi do 0,5 kg medu
letno na ¢lana. Od 0,51 do 1kg medu letno na ¢lana porabi 30 % anketiranih gospodinjstev.
17 % jih porabi 1,1-1,5 kg letno na ¢lana in 13 % 1,51 do 2 kg.
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Ve¢ kot 2 kg
19%

Do 0,5

1,51-2,00
13%

0,51-1,00
30%

1,01-1,50
17%

Slika 5: Sestava anketiranih gospodinjstev po povprecni letni porabi na ¢lana, Slovenija, 2007/2008

4.2 VIR MEDU

4.2.1 Z medom samooskrbna gospodinjstva

Med anketiranimi gospodinjstvi je le 229 takih, ki se sami ukvarjajo s ¢ebelarstvom in so v
celoti ali delno smooskrbni z medom. Poraba medu na ¢lana gospodinjstva je v teh
druzinah bistveno vi§ja od povprecja, in sicer 3,67 kg/leto, ¢eprav Stevilo ¢lanov (4,6
¢lanov) ni bistveno vecje od povprecnega Stevila ¢lanov vseh anketiranih gospodinjstev
(4,2 clana). Samooskrbnih gospodinjstev je v skupnem Stevilu vseh anketiranih
gospodinjstev 2 %, v skupni porabi medu pa je njihov delez 6 %.

Samooskrbna gospodinjstva so praviloma v celoti samooskrbna, saj jih samo 6 kupuje med
pri ¢ebelarju, 4 na trznici in 3 v supermarketu. Da gre za prave ¢ebelarske druzine, pove
tudi podatek, da jih je kar 94 ali 41 % navedlo, da med dobijo (kupijo) pri bliznjih
sorodnikih, praviloma dedkih in babicah, ki so ¢ebelarji.
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Preglednica 12: Anketirana gospodinjstva, ki so z medom samooskrbna, po Stevilu ¢lanov in po porabi medu
v gospodinjstvu, Slovenija, 2007/2008

5 Gospodinjstva Skupna poraba medu

Stevilo ¢lanov Povprecna poraba na

gospodinjstva | §tevilo | sestava, % | kg/leto |sestava, % | €lana, kg/leto
2 1 0,40 30 0,80 15,00
3 25 10,90 343 8,90 4,57
4 106 46,30 1341 34,70 3,16
5 55 24,00 1225 31,70 4,45
6 25 10,90 557 14,40 3,71
7 11 4,80 199 5,10 2,58
8 4 1,70 80 2,10 2,50
9 1 0,40 40 1,00 4,44

10 1 0,40 50 1,30 5,00
Vsi 229 100,00 3865 100,00 3,67

4.2.2 Nabavni viri medu

Preglednica 13: Anketirana gospodinjstva po nabavnem viru medu, Slovenija 2007/2008

Nabavni vir Stevilo | DeleZ v % (vsi=100)
Cebelar 7908 73,9
TrZnica 1128 10,5
Specializirana trgovina 689 6,4
Supermarket 1915 17,9
Drugje 377 3,5
Vsi 10702 100

Za skoraj tri Cetrtine anketiranih gospodinjstev je ¢ebelar glavni nakupni vir medu. Drugi
nabavni viri so bistveno manj pomembni.
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Slika 6: Anketirana gospodinjstva po glavnem nabavnem viru medu, Slovenija, 2007/2008

Preglednica 14: Anketirana gospodinjstva po kombiniranju nabavnih virov medu, Slovenija, 2007/2008

Nabavni vir

Stevilo

| Sestava, %

Drugi nabavni viri medu pri kupcih, ki kupujejo pri ¢ebelarju (vsi, ki
kupujejo pri ¢ebelarju = 100)

e  Supermarket 602 7,61
e TrZnica 326 4,12
e Specializirana trgovina 172 2,18
e  Drugje 16 0,20
Drugi nabavni viri medu pri kupcih, ki kupujejo na trznici (vsi, ki
kupujejo na trznici = 100)

o Cebelar 326 28,90
e  Supermarket 150 13,30
e Specializirana trgovina 62 5,50
e  Drugje 4 0,35

Drugi nabavni viri medu pri kupcih, ki kup
(vsi, ki kupujejo v specializirani trgovini = 100)

ujejo v specializirani trgovini

e (Cebelar 172 24,96
e  Supermarket 83 12,05
e Trznica 62 9,00
e Drugje 1 0,15

Drugi nabavni viri medu pri kupcih, ki kup
kupujejo v supermarketu = 100)

ujejo v supermarketu (vsi, ki

e  Cebelar 602 45,85
e TrZnica 150 11,42
e Specializirana trgovina 83 6,32
e  Drugje 4 0,30
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Tistim, ki jim je ¢ebelar glavni nabavni vir medu, je le ta praviloma tudi edini vir medu.
Od vseh, ki kupujejo pri ¢ebelarju, jih 8 % med kupuje Se v supremarketu, 4 % na trznici in
2 % v specializirani trgovini. Med tistimi, ki med kupujejo v glavnem na trznici, jih kar 29
% kupuje med tudi pri ¢ebelarju in 13 % v supermarketu. Podobno velja za kupce, ki med
kupujejo v specializirani trgovini, saj jih 25 % med kupuje Se pri Cebelarju in 12 v
supermarketu. Med tistimi, ki med v glavnem kupujejo supermarketu, jih kar 45 % med
kupuje tudi pri €ebelarju, 11 % na trznici in 6 % v specializirani trgovini.

Podatki kazejo, da so anketirana gospodinjstva zvesti kupci medu pri ¢ebelarju, saj se jih

malo odloca za druge nabavne vire. Po drugi strani pa si kupci medu, ki jim je supermarket
glavni nabavni vir, med radi priskrbijo tudi iz drugih virov.

4.3 DEJAVNIKI NAKUPNE ODLOCITVE
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Slika 7: Anketirana gospodinjstva po najpomembnejSem dejavniku nakupne odloéitve pri medu, Slovenija,
2007/2008

Da je najpomembnejsi dejavnik nakupne odloc¢itve medu kakovost medu, meni kar 90 %
anketiranih. Poznavanje ¢ebelarja, torej tudi porekla medu, je najpomembne;jsi dejavnik pri
nakupu medu za 23 9% anketiranih. Ceno kot najpomembnejs$i dejavnik navaja 7 %
anketiranih, embalazo pa dober odstotek.
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Preglednica 15: Anketirana gospodinjstva po najpomembnejsem dejavniku odlocitve za nakup in glavnem
nabavnem viru (moznih ve¢ odgovorov), Slovenija, 2007/2008

Nabavni vir

| Stevilo

| Sestava, %

Najpomembnejsi dejavnik nakupa pri kupcih, ki med kupujejo
pri ¢ebelarju (vsi, ki kupujejo pri ¢ebelarju =100)

e Kakovost 7124 90,09
e Poznavanje Cebelarstva 2285 28,89
e (Cena 466 5,89
e Embalaza 105 1,33

Najpomembnejsi dejavnik nakupa

pri kupcih, ki med kupujejo
na trZnici (vsi, ki kupujejo na trznici =100)

e Kakovost 1050 93,09
e Poznavanje Cebelarstva 207 18,35
e C(Cena 111 9,84
e Embalaza 38 3,37

trgovini=100)

NajpomembnejSi dejavnik nakupa pri kupcih, ki med kupujejo v
specializirani trgovini (vsi, ki kupujejo v specializirani

e Kakovost 661 95,94
e Poznavanje ¢ebelarstva 97 14,08
e (Cena 59 8,56
e Embalaza 27 3,92

Najpomembnejsi dejavnik nakupa

pri kupcih, ki med kupujejo v
supermarketu (vsi, ki kupujejo v supermarketu=100)

e Kakovost 1736 90,65
e Cena 433 22,61
e Poznavanje Cebelarstva 166 8,67
e Embalaza 49 2,56

Najpomembnejsi dejavnik nakupa

pri kupcih, ki med kupujejo
drugje (vsi, ki kupujejo drugje=100)

e Kakovost 307 81,43
e Poznavanje ¢ebelarstva 77 20,42
e C(Cena 9 2,39
e Embalaza 6 1,59

Anketirani, ki v glavnem med kupujejo pri Cebelarju oziroma na trznici ali v specializirani
trgovini ali drugje, so si podobni v oceni najpomembnejSega dejavnika nakupne odlocitve,
ki je predvsem kakovost, ki ji sledi poreklo (poznavanje ¢ebelarja). Anketirani, ki jim je
supermarket glavni nabavni vir medu, kakovost sicer postavljajo na prvo mesto,
pomembna pa jim je tudi cena medu.
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5 RAZPRAVA IN SKLEPI

5.1 RAZPRAVA

Vsi porabniki ¢ebeljih pridelkov in proizvodov si Zelimo, da bi bili le ti kakovostni. To pa
je velika priloznost za slovenske Cebelarje na slovenskem in evropskem trgu, saj so znani
kot natan¢ni in vestni pridelovalci medu. Najvecjo spremembo bodo morali cebelarji
izvesti v novih nacinih prodaje. Dobra kakovost, originalna embalaza (novo oblikovani
kozarci), in dobro oblikovane blagovne znamke jim bodo odprle nove prodajne poti. S tem
postajajo slovenski ¢ebelarji sestavni del svetovne proizvodnje medu.

Potrebno je razvijanje dejavnosti od proizvajalcev do uporabnikov. Te dejavnosti so
predvsem nakup, skladiS¢enje in prodaja, ter reklama in obvescanje kupcev. Slednje je Ze v
polnem teku. Objavljajo se razni ¢lanki v tiskanih medijih, potekajo najrazli¢nejSe akcije
od vrtcev, Sol in drugih ustanov. Vse te dejavnosti so pomembne in ¢e so poleg tega Se
dobro pripravljene je njihov rezultat uspesna prodaja medu ter ostalih medenih izdelkov.

Naloga in dolznost CZS je, da pripomore &ebelarjem z nasveti, kje in kako naj porabnika
informirajo in kaj naj jim povedo. Pri tem pa morajo imeti dolocene zanesljive argumente,
kateri utemeljujejo ceno Cebeljih pridelkov. Porabnika je potrebno seznaniti na tak nacin,
da informacije sprejme pozitivno in se prav zaradi njih odlo¢i, da poseze po medu in
ostalih medenih izdelkih.

Pomembno pa je tudi, da so z anketo, katera je predstavljena v tej diplomski nalogi,
raziskali trg. Saj je potrebno spremljati trg, zaznati nove potrebe in moZznosti. Vsemu temu
pa se je potrebno prilagoditi in obrniti v svoj prid. Tako so prodajo izdelkov za apiterapijo
prestavili iz lekarn v trgovine z zivili. S tem pa se je odprla nova prodajna moznost za
Cebelarje, saj so lahko priceli prodajati cvetni prah, mati¢ni mlecek in propolis.
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5.2 SKLEPI

Anketirana gospodinjstva porabijo povprecno letno na ¢lana 1,47 kg medu, kar smo tudi
predvidevali pred zacetkom raziskave. Pri tem pa manjSteviléna gospodinjstva porabijo
povprecno letno na ¢lana ve¢ medu, kot je povprecje za vsa anketirana gospodinjstva, bol]
Steviléna gospodinjstva pa manj.

Z medom samooskrbnih gospodinjstev je med anketiranimi le 2 %, povprecno letno pa na
¢lana porabijo 3,67 kg medu oziroma 150 % vec¢ kot v povpredju vsa anketirana
gospodinjstva. Tudi ta rezultat v celoti ustreza naSim predvidevanjem pred raziskavo.

Pred raziskavo smo predvideli, da anketirana gospodinjstva med kupujejo pri razlicnih
tipih ponudnikov oziroma nabavnih virih, ¢esar pa nasa raziskava ni potrdila. Ugotovili
smo, da je za skoraj tri Cetrtine (74 %) anketiranih gospodinjstev ¢ebelar glavni nakupni vir
medu, drugi nabavni viri so bistveno manj pomembni. Anketirana gospodinjstva so torej
zvesti kupci medu pri ¢ebelarju, saj se jih malo odloca za druge nabavne vire. Po drugi
strani pa si kupci medu, ki so jim glavni nabavni viri trznica, specializirana trgovina ali
supermarket, med radi priskrbijo tudi iz drugih nabavnih virov.

Kar 90 % anketiranih gospodinjstev je kot najpomembnejsi dejavnik nakupne odlocitve
navedlo kakovost medu. Poznavanje ¢ebelarja, torej tudi porekla medu, je najpomembne;jsi
dejavnik pri nakupu medu za 23 % anketiranih. Ceno kot najpomembne;jsi dejavnik navaja
7 % anketiranih, embalazo pa dober odstotek.Ta rezultat je skladen z naSimi pri¢akovanji
pred raziskavo. Pri tem pa je pomembno omeniti da je 22 % anketiranih, ki jim je glavni
nabavni vir supermarket, ceno navedlo kot drugi najpomembne;jsi dejavnik (za kakovostjo
in pred poznavanjem cebelarja) odlocitve za nakup medu.
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6 POVZETEK

Cebelarska zveza Slovenije razvija odnose med kupci in &ebelarji. Del teh aktivnosti je tudi
proucevanje segmenta starSev otrok v slovenskih vrtcih in Solah. Cilj diplomskega dela je
raziskati nakupno obnasanje tega segmenta kupcev. Pri raziskavi smo izhajali iz naslednjih
podmen: povprecna poraba medu na osebo je okoli 1,5 kg na leto; v druzinah, ki same
pridelujejo med, je poraba na ¢lana letno bistveno vecja, kot v druzinah, ki med kupujejo;
viri nabave medu so zelo razli¢ni; pri nakupu je pomembna kakovost medu in ne toliko
njegova cena; pomemben dejavnik nakupa medu je osebno znanstvo s ¢ebelarjem.

Vir podatkov za raziskavo je bila anketa, ki jo je Cebelarska zveza Slovenije izvedla ¢asu
od septembra 2007 do januarja 2008 in v kateri je sodelovalo 10.702 gospodinjstev z
otroci, ki obiskujejo vrtec oziroma prve Stiri razrede osnovne Sole.

Rezultati raziskovanja so ve¢inoma potrdila raziskovalne podmene, in sicer:

anketirana gospodinjstva porabijo povprecno letno na ¢lana 1,47 kg medu. Pri tem pa
manjsteviléna gospodinjstva porabijo povprecno letno na ¢lana ve¢ medu, kot je
povprecje za vsa anketirana gospodinjstva, bolj Steviléna gospodinjstva pa manj;

z medom je samooskrbnih gospodinjstev med anketiranimi le 2 %, povpre¢no letno pa
na c¢lana porabijo 3,67 kg medu oziroma 150 % ve¢ kot v povpre€ju vsa anketirana
gospodinjstva;

za skoraj tri Cetrtine (74 %) anketiranih gospodinjstev je cebelar glavni nakupni vir
medu, drugi nabavni viri so bistveno manj pomembni. Anketirana gospodinjstva so
torej zvesti kupci medu pri Cebelarju, saj se jih malo odloc¢a za druge nabavne vire. Po
drugi strani pa si kupci medu, ki so jim glavni nabavni viri trZznica, specializirana
trgovina ali supermarket, med radi priskrbijo tudi iz drugih nabavnih virov.

kar 90 % anketiranih gospodinjstev je kot najpomembnejsi dejavnik nakupne odlocitve
navedlo kakovost medu. Poznavanje cebelarja, torej tudi porekla medu, je
najpomembnejSi dejavnik pri nakupu medu za 23 % anketiranih. Ceno kot
najpomembnejsi dejavnik navaja 7 % anketiranih, embalazo pa dober odstotek. Ta
rezultat je skladen z nasimi pri¢akovanji pred raziskavo. Pri tem pa je pomembno
omeniti da je 22 % anketiranih, ki jim je glavni nabavni vir supermarket, ceno navedlo
kot drugi najpomembnejsi dejavnik (za kakovostjo in pred poznavanjem cebelarja)
odlocitve za nakup medu.
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PRILOGA

Anketa iz zgibanke Cebelica moja prijateljica
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